20 inicjatyw
na 20-lecie
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Najwazniejsze daty z dzialalnosci
ZPPP Browary Polskie

Utworzenie Biura Zarzadu ZPPP
Inauguracja kampanii ,Alkohol - nieletnim dostep wzbroniony”

Inauguracja kampanii ,Reaguj, gdy niepetnoletni kupuje alkohol.
Twdéj sprzeciw ma znaczenie”
Przystapienie do organizacji The Brewers of Europe

Inauguracja kampanii ,Prowadzacy - niepijacy”
Przystapienie do Europejskiej Karty Bezpieczenstwa Drogowego
Poczatek wspotpracy z Komendg Gtéwna Policji

Wprowadzenie znakéw ,Nigdy nie jezdze po alkoholu” i ,Alkohol tylko dla petnoletnich”
Przystapienie do Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy

Inauguracja kampanii ,Pozory mylg, dowéd nie. Sprawdzaj dowoéd osobisty”
Poczatek dziatalnosci internetowej spotecznosci ,Klub DRIvera”

Wprowadzenie znaku ,W cigzy nie pije alkoholu”
Pierwsza edycja nagréd Piwne Pozytywy

Akcja ,Odpowiedzialny Sprzedawca”
Inauguracja kampanii ,Nigdy nie jezdze po alkoholu”
Inauguracja kampanii Love Beer

Przystapienie do Pracodawcéw RP

Pierwszy coroczny Kongres Pracownikow Branzy Piwowarskiej
Przyjecie definicji piwa

Poczatek programu edukacyjnego W RODZINIE SItA!
Przystapienie do Zwigzku Przedsiebiorcéw i Pracodawcéw

Publikacja raportu ,Podsumowanie analizy wybranych wskaznikéw
wplywu przemystu piwowarskiego na polskag gospodarke i otoczenie”

Wprowadzenie znaku ,Proudly made in Poland”

7 =
Przystgpienie do Krajowej Izby Gospodarczej 75 :@ﬂ'// AN
Inauguracja kampanii #WolePiwo ‘ / /
Wprowadzenie informacji o sktadzie
i wartosci energetycznej na opakowaniach piwa

Spoteczna odpowiedzialnos¢ ® Rozwdéj kultury piwnej

® Wspétpracai partnerzy ® Wplyw branzy na gospodarke i otoczenie



Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie

. skupia i reprezentuje najwiecksze firmy piwowarskie w Polsce.
" Do naszych zadaii nalezy dbanie o dobre imie branzy poprzez promowanie
B rowary odpowiedzialnej konsumpcji, wspétprace z organami administracji rzadowej,

Polskie

samorzadowej i innymi organizacjami oraz propagowanie kultury piwnej.

Z okazji 20-lecia istnienia Zwigzku
prezentujemy przeglad najwazniejszych
inicjatyw podejmowanych przez nas
w minionych dwéch dekadach.

; O ZWIAZKU PRACODAWCOW
PRZEMYSLU PINOWARSKIEGO

Chcemy przyblizy¢ Panstwu zaangazowanie branzy piwowarskiej
w upowszechnianie odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.

Od kilkunastu lat, wraz z szerokim gronem partnerdéw instytucjonalnych
i biznesowych, realizujemy inicjatywy majace na celu ochrone oséb
niepetnoletnich przed dostepem do alkoholu, propagowanie trzezwosci
za kierownicg oraz catkowitej abstynencji w czasie cigzy.

Do waznych zadah Zwigzku Browary Polskie nalezy komunikowanie
wptywu branzy piwowarskiej na polskg gospodarke. Powstate do tej
pory analizy ukazujg polski przemyst piwowarski jako pewnego ptatnika
podatkéw, nowoczesnego inwestora i stabilnego pracodawce,
dbajgcego o ochrone srodowiska.

Wart podkreslenia jest rowniez nasz wktad w ksztattowanie kultury picia
piwa w Polsce. Popularyzowanie okreslonych postaw oraz wsparcie
udzielane rodzimym producentom pozwolity zachowac polski charakter
piwa, a jednoczesnie wprowadzi¢ pozytywne trendy konsumenckie,
panujgce w innych krajach europejskich.

Liczymy, ze kolejne dekady dziatalnosci pozwolg nam z sukcesem
rozwija¢ kulture piwng oraz popularyzowa¢ wzorce umiarkowanej
i odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu w Polsce.

Bartltomiej Morzycki
Dyrektor Generalny ZPPP Browary Polskie







Dzialania branzy przeciwko spozywaniu
alkoholu przez niepelnoletnich

W odpowiedzi na wazny problem spoteczny, jakim jest spozywanie alkoholu przez
niepetnoletnich, Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie zainicjowat
dziatania edukacyjne, w ktorych szczegdlne znaczenie miata zmiana postaw obywatelskich.

W 2010 roku branza piwowarska
wprowadzita dobrowolne oznaczenie

Alkohol.Tylko +Alkohol. Tylko dla petnoletnich”

dla petnoletnich na swoich produktach oraz

—_

Twoj sprzeciw
ma znaczenie

punktéw
sprzedazy

't oo
peinaletnich |

w materiatach reklamowych.

DZIALANIA SKIEROWANE DO KONSUMENTOW:
m kampania ,,Reaguj, gdy niepetnoletni
kupuje alkohol. Twéj sprzeciw ma znaczenie”
realizowana w latach 2004-2008.

" |
(X ELETNIm DOSTEP W2

 GRANICA WIEKU - GRANICA £

przedaz alkaholu nieletnim to przestepstwo

DZIALANIA SKIEROWANE DO
SPRZEDAWCOW | WEASCICIELI SKLEPOW

Z NAPOJAMI ALKOHOLOWYMI:

m kampania ,,Alkohol - nieletnim dostep wzbroniony”,
realizowana w latach 2003-2008,

m kampania ,,Pozory mylg, dowdd nie.
Sprawdzaj dowéd osobisty”,

m platforma szkoleniowa
»0Odpowiedzialny Sprzedawca”,
uruchomiona w 2014 roku.

W efekcie prowadzonych dzialai przekaz edukacyjny dotart do:

samorzadéw

nauczycieli

rodzicéw



Dzialania branzy przeciwko prowadzeniu
pojazdow pod wplywem alkoholu

Dziatania Zwigzku Browary Polskie na rzecz zmiany spotecznego podejscia do prowadzenia
pojazdéw pod wplywem alkoholu oraz zmniejszenia liczby nietrzezwych kierowcdéw zostaty
zapoczatkowane w 2006 roku, wraz z podpisaniem Europejskiej Karty Bezpieczenistwa Ruchu
Drogowego. W ramach propagowania trzezwosci za kierownicg branza piwowarska zrealizowata

wiele inicjatyw edukacyjnych.
G
% Nigdy nie jezdze .Nigdy nie jezdze po alkoholu”,
1 po alkoholu ktére pojawito sie na wszystkich puszkach
i butelkach piwa oraz w przekazach reklamowych.

W kwietniu 2008 roku branza piwowarska
zainicjowata dobrowolne oznaczenie

DZIALANIA SKIEROWANE DO KIEROWCOW:

m akcja ,,Prowadzacy - niepijacy”,
prowadzona w latach 2006-2008,

m internetowa spotecznosc
»Klub DRIvera”,

m zachecanie do naklejenia znaku
»Nigdy nie jezdze po alkoholu”
na tylnej szybie samochodu.

W ogélnopolska
dystrybucje naklejek
.Nigdy nie jezdze po alkoholu” 0Od poczatku
zaangazowato sie ponad Inicjatywe wsparty: kampanii rozdano

B instytucje panstwowe,

m samorzady,

m parlamentarzysci zajmujacy sie

tematyka bezpieczenstwa drogowego,

B organizacje pozarzadowe, <
a media, 0 o]

m stacje paliw,
organizacji i instytucji m firmy i organizacje zwigzane z motoryzacja. naklejek



B Dzialania branzy przeciwko
spozywaniu alkoholu w ciazy

Chcac budowad Swiadomosc w zakresie wptywu alkoholu na rozwijajacy sie ptéd,

Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie zaangazowat sie
w dziatania edukacyjne dotyczgce zapobiegania wystgpieniu FAS (Alkoholowy Zesp6t Ptodowy),
adresowane do ciezarnych kobiet oraz lekarzy.

W ciazy

nie pije alkoholu

Jednoczesnie uruchomiono program edukacyjny skierowany
do kobiet i Srodowisk medycznych na temat szkodliwych
skutkéw spozywania alkoholu w cigzy i zagrozenia FAS.

Dzieki nagtosnieniu i upowszechnieniu stanowiska Rady
Ekspertow Ginekologéw, dotyczacego negatywnego wptywu
alkoholu na rozwijajgcy sie ptdd, udato sie:

i dotrzec z przekazem do ponad
4°°Q 4 000 ginekologéw w catej Polsce

rozdystrybuowacé

200 000

materiatéw edukacyjnych,
kierowanych do kobiet w cigzy
ze znakiem ,W cigzy nie pije alkoholu”

gabinetow szkot
lekarskich rodzenia




Dobrowolne znaki odpowiedzialnosciowe
»Nigdy nie jezdze po alkoholu”,

»Alkohol. Tylko dla pelnoletnich”

oraz W ciazy nie pije alkoholu”

Integralng czescig branzowej samoregulacji jest dobrowolne
@ d’Alkol;lol.,T)t/lk.oh stosowanie tzw. znakéw odpowiedzialnosciowych
| a peinofetnic na opakowaniach piwa, stronach www producentéw,

materiatach promocyjnych oraz w spotach reklamowych.

. Browary zrzeszone w Zwigzku umieszczajg je na swoich
@ . W C'a"Z(yh : produktach od 2008 roku.
nie pije alkoholu ]
| ——

Warto podkresli¢, ze branza piwowarska byta pionierem
samoregulacji w Polsce, w sektorze débr szybkozbywalnych

(FMCG).
Q
Niady nie iezds Dobrowolne znaki odpowiedzialnosciowe sg takze
~ go};lkol{olu ¢ nieodtgcznym elementem prowadzonych przez branze
D—— kampanii edukacyjnych.

Badania potwierdzajg, ze znaki sg zauwazane i czytelne dla konsumentéw.

Etycznareklama
@D) RADA REKLAMY
Od 2008 r. ZPPP jest cztonkiem zostaty dotgczone jako Aneks nr 1

do Kodeksu Etyki Reklamy,

organizacji odpowiadajgcej za samoregulacje na ktorym opiera sig system samoregulacj.

w dziedzinie reklamy w Polsce.



W RODZINIE SILA!

W RODZINIE SItA! to program na rzecz madrej edukacji i profilaktyki zagrozen wynikajgcych
z nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu, zainicjowany w 2018 roku przez Sekretariat
Przemystu Spozywczego NSZZ ,Solidarnos¢” we wspétpracy z ZPPP.

W tym celu Organizatorzy stworzyli

Poznaj Dekalog Odpowiedzialnego Rodzica.
Niech te zasady beda rowniez Twoimi.

- zbior zasad pomagajgcych unikng¢ zagrozen

wynikajgcych z nieodpowiedzialnego picia
napojéw z procentami.

Dziatania programu adresowane sg do
pracownikéw browaréw, cztonkow ich rodzin
oraz spotecznosci skupionej wokot zaktadow

produkujgcych piwo.

Program zostat objety honorowym
patronatem Ministra Rodziny,
Pracy i Polityki Spotecznej.

ey

Minister Rodziny,
Pracy i Polityki Spolecznej

PATRONAT HONOROWY

7]
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www.wrodziniesila.pl

Wyznaczam wyrazne granice
- alkohol jest tylko dla dorostych

Nigdy nie czestuje dziecka alkoholem

Nigdy nie naduzywam alkoholu
w obecnosci dzieci

Nikogo nie zachecam do picia alkoholu,
zwtaszcza przy dzieciach

Nie Zartuje z dzieckiem o alkoholu

Nigdy nie méwie dziecku, ze picie alkoholu
to dowod bohaterstwa, odwagi, warunek
dobrej zabawy czy bycia czescia grupy

Ttumacze dziecku, ze nigdy nie wolno
jezdzi¢ po alkoholu /'
iz nietrzezwym kierowca

Nigdy nie mowie, ze alkohol moze
rozwiazac jakikolwiek problem

Dbam o swoje dziecko od chwili poczecia
- nigdy nie pije alkoholu w ciazy

Nie pozwalam na sprzedai i picie
alkoholu przez niepetnoletnich

v

0DZINiE

SItAl



Wspolpraca
i Partnerzy

Partnerstwo publiczno-prywatne

Wspoétpraca ze Srodowiskiem naukowym
Wspétpraca ze Stowarzyszeniem Regionalnych
Browarodw Polskich i Polskim Stowarzyszeniem
Browarow Rzemieslniczych

Cztonkostwo w The Brewers of Europe

Podpisanie Europejskiej Karty
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego

HE BEE BABEHE

Cztonkostwo w organizacjach pracodawcéw



Partnerstwo publiczno-prywatne

Od wielu lat branza zaprasza mozliwie najszersze grono partneréw, zaréwno z sektora
panstwowego, jak i komercyjnego, do wspdélnych dziatan w obszarze prewencji i edukacji
alkoholowej. Zwykle sg to podmioty juz zaangazowane w eliminowanie skutkow
nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.

Przyktadem takiej wspotpracy byt
patronat Komendy Gléwnej Policji

udzielony kampanii ,,Nigdy nie jezdze po alkoholu”. Partnerstwo publiczno-
prywatne okazato sie by¢ w tym przypadku ogromnym sukcesem, bo dzieki niemu
tylko przez szes¢ pierwszych miesiecy trwania akcji rozdystrybuowano w catej Polsce

Nigdy nie jezdze

po alkoholu

naklejek zhastem,,Nigdy nie jezdze po alkoholu”.

Skutecznos¢ tego typu wspotpracy
dobrze obrazowata tez kampania
edukacyjna przeciwko sprzedazy

alkoholu niepetnoletnim
»Pozory myla, dowod nie”,
ukierunkowana na aktywizacje
Srodowisk lokalnych.

Do udziatu w programie zgtosito sie
blisko 300 gmin, a te najbardziej
zaangazowane zostaty wyréznione
tytutem ,,Odpowiedzialna Gmina”.

e |




Wspélpraca
ze srodowiskiem naukowym

ZPPP szczegolnie ceni sobie wspofprace
z przedstawicielami Swiata nauki. Od lat
wspiera ekspertéw w dziedzinie
fermentacji z Politechniki t6dzkiej
i Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie.

UNIWERSYTET
Politechnika ROLNICZY
todzka W KRAKOWIE

Sympozjum European
el B W 2016 r. Zwigzek zacies$nit wspotprace

z kadrg naukowa Uniwersytetu
Przyrodniczego we Wroctawiu,
dzieki czemu mozliwe byto wspdlne
zorganizowanie Sympozjum European
Brewery Convention (EBC), ktére
zgromadzito w stolicy Dolnego Slgska
UNIWERSYTET ponad 100 naukowcéw z catego Swiata.

PRZYRODNICZY
WE WROCLAWIU

Brewery Convention (EBC)

ponad

100

naukowcow
z catego Swiata

ZPPP jest honorowym patronem
podyplomowych studiow
~Technologia piwowarstwa” na UPW,
ktérych stuchacze odwiedzajg
w ramach zajec¢ praktycznych browary
zrzeszone W Zwigzku.

UNIWERSYTET
PRZYRODNICZY
WE WROCLAWIU




Wspélpraca ze
Stowarzyszeniem Regionalnych Browarow Polskich
i Polskim Stowarzyszeniem Browarow Rzemieslniczych

W sprawach istotnych dla catego sektora piwowarskiego branza moéwi jednym gtosem.
Jest to mozliwe dzieki spotkaniom i utrzymywaniu roboczych kontaktow
z Zarzagdami Stowarzyszenia Regionalnych Browaréw Polskich i powstatego w 2018 r.
Polskiego Stowarzyszenia Browaréw RzemiesiIniczych.

o

Browary LSS WO EEOMALNE

Polskie

Czlonkostwo w The Brewers of Europe

The Brewers of Europe

1 stycznia 2004 r. ZPPP przystapit do
The Brewers of Europe,
europejskiej organizacji browarnikéw,
zrzeszajacej stowarzyszenia branzowe

tj z 26 krajow UE oraz Norwegii, Szwajcarii i Turcji.




Podpisanie Europejskiej Karty
Bezpieczeiistwa Ruchu Drogowego

Od 25 pazdziernika 2006 r. ZPPP jest sygnatariuszem
Europejskiej Karty Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego.

Europejska Karta Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego jest inicjatywg Komisji Europejskiej
i ma na celu intensyfikacje wysitkdéw na rzecz poprawy bezpieczenstwa na drogach w Europie
poprzez wieksze zaangazowanie réznych instytucji publicznych i niepublicznych,
a takze sektora biznesowego.

Dla ZPPP udziat w tej inicjatywie oznacza wypetnienie waznego zobowigzania,
jakim bylo i jest dziatanie na rzecz trzezwosci za kierownica.

(25 000 *

Europejska Karta Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego

Danuta Gut, wieloletni Dyrektor Biura Zarzadu ZPPP

odbiera certyfikat potwierdzajacy przystapienie do inicjatywy.

Czlonkostwo w organizacjach pracodawcéw

Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego jest cztonkiem trzech najwiekszych
organizacji reprezentujgcych polskich pracodawcéw i przedsiebiorcéw:

Pracodawcy
Rzeczypospolitej Z PP
Polskiej

od 20167r. od 2018r. od 20197

Pracodawcy RP Zwigzek Przedsiebiorcow Krajowa
i Pracodawcow Izba Gospodarcza



Rozw0j

kultury piwnej

Definicja piwa
Wprowadzenie informacji
o sktadzie i wartosci energetycznej

na opakowaniach piwa

Piwne Pozytywy
Kampania Love Beer

Wole Piwo



Definicja piwa

W 2017 roku Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego w Polsce
wspolnie ze Stowarzyszeniem Regionalnych Browardw Polskich
wypracowatly i przyjety definicje piwa.

Nawigzuje ona do nieobowigzujgcej juz
Polskiej Normy PN-A-79098:1995,
ktéra okreslata m.in. wymagang proporcje surowcdéw stodowanych i niestodowanych w piwie.

Definicje piwa przyjeto w celu promowania dobrych praktyk rynkowych
w zakresie produkcji tego napoju na terenie kraju.
W pierwsza rocznice przyjecia definicji,
browary zrzeszone w obu organizacjach potwierdzily,
ze wszystkie warzone przez nie piwa spelniaja jej wymogi.

Wprowadzenie informacji o skladzie
i wartosci energetycznej na opakowaniach piwa

5 wrzesnia 2019 r. w Brukseli cztonkowie The Brewers of Europe podpisali porozumienie
o dobrowolnym zobowigzaniu do podawania informacji konsumenckiej na wszystkich
opakowaniach jednostkowych piwa. Ma ono zostac¢ zrealizowane do 2022 r.

Browary zrzeszone w Zwigzku Browary Polskie wypetnity to zobowiazanie juz w 2019 roku.
Na wszystkich etykietach znalazty sie informacje o sktadzie produktu oraz zawartosci kalorii,
a takze odniesienia do stron internetowych, gdzie konsument moze zapoznac sie
z petng listg wartosci odzywczych. W ten sposéb polskie browary wychodza naprzeciw
oczekiwaniom konsumentow, ktérzy otrzymujg zrozumiate, czytelne, poréwnywalne
i doktadne informacje o produkcie.
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Piwne Pozytywy

Piwne Pozytywy to nagroda dla osob zastuzonych dla propagowania wiedzy o piwie
i promocji kultury piwnej w Polsce, przyznawana w latach 2013-2015
przez Kapitute Zwigzku Browary Polskie.

Szczegélnie doceniane w tym zakresie byly
dzialania narzecz:
e wzrostu zainteresowania
sztuka piwowarska i stylami piwnymi,
o popularyzacji wiedzy o piwie,

e promocji wlasciwych wzorcéw konsumpcji.

Wyréznienia miaty na celu nie tylko podkreslenie
wielowiekowej tradycji piwowarskiej w Polsce,
ale tez kreowanie wspétczesnej mody na dobrej
jakosci, ré6znorodne piwo.

WSsrod laureatéw Piwnych Pozytywoéw znalezli sie m.in.:

e miasto Krasnystaw - za kontynuowanie wieloletnie;
tradycji ,Chmielakow Krasnostawskich”,

e Tadeusz Rzemieniuk - nestor nauczania piwowarstwa,

e Maciej Chotdrych i Michat Kopik - za popularyzacje
wiedzy o piwie i promocje kultury piwnej.

PIWNE

&8 POZYTYWY




Kampania Love Beer

Love Beer to szeroko zakrojona kampania,
realizowana w latach 2014 i 2015.

W jej ramach przeprowadzono warsztaty kulinarne, przyblizajace
uczestnikom zasady serwowania, degustacji oraz Igczenia piwa
z wybranymi potrawami oraz warsztaty z zakresu kosmetologii,
ukazujjce zastosowanie piwa w pielegnacjiurody.

Do wspolpracy zaproszeni byli cenieni piwoznawcy i sensorycy.
W ramach kampanii zrealizowano pierwsze przekrojowe badanie

dotyczace preferencji konsumentéw piwa w Polsce.




Wole Piwo

#wolepiwo

Kampania #WolePiwo to inicjatywa
prokosumencka, ktérej celem jest
akcentowanie pozytywnych skojarzen
z chmielowym trunkiem.

w0 Jej zadaniem jest pokazanie piwa jako
#wolqplw wspélnego, narodowego dobra,
L ktére pozwala taczy¢ ludzi.
iwo
#wolep
Piwo, dzieki ogromnej réznorodnosci,
odpowiada na oczekiwania
wspotczesnych konsumentéw i podaza
za wspoétczesnymi trendami.

Kampania miata swojg odstone podczas Forum Ekonomicznego .' g “”l ] [N
w Krynicy oraz na Kongresie 590 w Jasionce w 2019 roku. B/ SI90/KONGRES




Whplyw branzy na
gospodarke iotoczenie

Raport wptywu

Proudly Made in Poland

Kongres Pracownikéw
Branzy Piwowarskiej
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W 2018 roku firma Deloitte Advisory sp. z 0.0.,
na zlecenie Zwigzku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego - Browary Polskie, przygotowata
raport pt. ,Podsumowanie analizy wybranych
wskaznikéw wptywu przemystu piwowarskiego
na polska gospodarke i otoczenie”.

Raport ukazuje ekonomiczng role, jakg branza
piwowarska odgrywa w polskiej gospodarce, a takze
w jaki spos6b wptywa na rozwoj gospodarek
lokalnych w wymiarze ekonomicznym, spotecznym

i Srodowiskowym.

W raporcie uwzgledniono kluczowe dane
obrazujace wklad sektora w gospodarke narodowa:

= wplywy z podatkéw i optat,
= liczbe miejsc pracy,
= warto$é dodang wytwarzana przez branze.

Opracowanie przedstawia tez spoteczng role
producentéw piwa w promowaniu odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu.

Raport powstat we wspotpracy ze Stowarzyszeniem
Regionalnych Browaréw Polskich.



Proudly Made in Poland

»Proudly made in Poland” to znak bedgcy wspolng inicjatywa
Zwigzku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego
oraz Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu.

PROUDLY MADE IN

POLAND

Jest on umieszczany na etykietach piw eksportowych,
warzonych przez Kompanie Piwowarskg, Carlsberg Polska i Grupe Zywiec.
Celem inicjatywy jest promocja rodzimych marek piwa i budowanie wizerunku
Polski jako kraju pochodzenia produktow spozywczych najwyzszej jakosci
oraz wiarygodnego i wartosciowego partnera handlowego.



B
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Kongres Pracownikow
Branzy Piwowarskiej

Kongres to doroczne wydarzenie wspoétorganizowane przez Zwigzek Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie oraz Stowarzyszenie Regionalnych
Browaroéw Polskich w partnerstwie z NSZZ ,,Solidarnos¢” Przemystu Spozywczego.

Spotkanie jest okazja do oméwienia biezacych zagadnien dotyczacych kondycji branzy piwowarskiej
oraz do wskazania wyzwar na przyszltosé i perspektyw rozwoju branzy.

Wsréd uczestnikow znajduja sie decydenci, przedstawiciele ministerstw i parlamentarzysci,
pracownicy zakladéw piwowarskich oraz przedstawiciele instytucji partnerskich.

Range Kongresu podnoszg Patronaty honorowe resortow: Ministerstwa Przedsiebiorczosci
i Technologii, Ministerstwa Rozwoju oraz Ministerstwa Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej.




LAT

ZWIAZKU PRACODAWCOW
PRZEMYSLU PIWOWARSKIEGO

: Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie

‘ ul. Zamenhofa s lok. 5 tel.: (22) 416 70 05

Browary - _ ,
Polskie 00-165 Warszawa e-mail: biuro@browary-polskie.pl www.browary-polskie.pl
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