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Kategoria piwa – mocne hamowanie w 2022

Źródło: NielsenIQ, Panel Handlu Detalicznego, Cała Polska z Dyskontami (Beer), sprzedaż wartościowa i wolumenowa, skumulowane okresy: I - XII 2020, I - XII 2021, kategoria: Piwo.
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Trudny sezon dla branży piwowarskiej
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PIWO, procentowe różnice wolumenu sprzedaży, 2022 vs 2021, Polska
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Bezalkoholowe Alkoholowe

Różnica w wolumenie sprzedaży (mln l), 2022 vs 
2021

Piwo bezalkoholowe wypiera z rynku piwo z alkoholem
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Struktura procentowa sprzedaży typów piwa

82,5% 81,3% 81,2%

8,2% 8,6% 8,6%
5,5% 6,2% 6,3%
3,8% 3,9% 3,9%

2020 2021 2022

Alkoholowy lager Smakowy alkoholowy lager/mix Piwo bezalkoholowe Alkoholowe specjalności

PIWO, udziały wartościowe segmentów w kategorii, 2020-2022, Polska
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Specjalności jedynym rosnącym segmentem piw z alkoholem

10,0%
9,1%

11,6%

-0,1%

-4,4%

3,9%

Alkoholowy lager Alkoholowy smakowy lager/mix Alkoholowe specjalności

Piwo alkoholowe, zmiana sprzedaży 2022 vs 2021, Polska

% zmiana sprzedaży wartościowej % zmiana sprzedaży wolumenowej
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Załamanie sprzedaży mocnych piw

Mocny lager, zmiana sprzedaży, 2022 vs 2021, Polska 

1,2%

-12,8%

% zmiana sprzedaży wartościowej % zmiana sprzedaży wolumenowej

2022 vs 2021
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Nieustający wzrost cen – średnio o 1 zł na przestrzeni dwóch lat!

5,74 6,04
6,76

Styczeń 2021 Styczeń 2022 Grudzień 2022

PIWO, średnia cena (w PLN za litr produktu), Polska
wybrane miesiące

5% 12%
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Trendy w segmentach 
cenowych niezmienne 
utrzymują się

ECONOMY -4.8%

-0.3%

MAINSTREAM

PREMIUM

1.0%

Zmiana wolumenu sprzedaży
segmentów cenowych w kategorii, 
Polska

+10.7%TOP & ULTRA 
PREMIUM
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Piwo jako kategoria mocno związana z małymi sklepami

67,3% 66,7%

32,7% 33,3%

2021 2022

Piwo

- 0.6 pp
mały format

34,1% 32,8%

65,9% 67,2%

2021 2022

Koszyk spożywczy

- 1.3pp
mały format

PIWO oraz KATEGORIE SPOŻYWCZE, lokalizacja sprzedaży – udziały wartościowe, 2021 – 2022, Polska
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Małe sklepy utrzymują się w biznesie dzięki kategorii piwa

Piwo oraz pozostałe kategorie spożywcze
udziały wartościowe w kanale sprzedaży 2022, Polska

21,9

78,1

2022
sklepy małego formatu

Sklepy małoformatowe 
to najważniejszy kanał 
sprzedaży dla piwa 
i jednocześnie piwo to 
podstawa ich biznesu

Pozostałe
kategorie

spożywcze

Piwo
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Piwo bezalkoholowe – jasny 
punkt na obrazie rynku piwa w 
Polsce

Udziały wartościowe 
PIWA bezalkoholowego w kategorii, 
Polska

2022 6.3%

2021 6.2%
+ 128 mln PLN

PIWO bezalkoholowe, wartość
sprzedaży, Polska

2022 1.327 mld PLN
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Trzy silne segmenty piw bezalkoholowych

+5.0%

+21.8%
-0.4%86,4

55,1

18,3

90,8

54,8

22,3

Bezalkoholowy lager
smakowy/mix

Bezalkoholowy lager Bezalkoholowe specjalności

Piwo bezalkoholowe, sprzedaż wolumenowa
(mln l), 2021 vs 2022, Polska

2021 2022
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