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Najgorszy rok dla piwa od 20 lat. Dalszy rozwodj segmentu
piw 0,0% zagrozony.

Rok 2025 przyniost dalsze pogorszenie sytuacji na rynku piwowarskim w Polsce. Jak
podaje NielsenlQ - sprzedaz piwa kolejny rok z rzedu wyraznie spadta. Cho¢
segment piw bezalkoholowych nadal sie rozwija, jego dynamika znaczaco ostabta i
nie jest w stanie zrekompensowac¢ spadkéw w gtéwnych segmentach piwa
alkoholowego. W tym roku przed branza stoja powazne wyzwania: rosnace koszty,
presja regulacyjna oraz ryzyko dalszych restrykcji fiskalnych i prawnych, ktére
moga pogtebi¢ negatywne trendy.

Najwazniejsze dane za 2025 r.:

e Sprzedaz piwa wyraznie spadta: 5,5% iloSciowo i 4,1% wartosciowo.

e Polacyrezygnuja z alkoholowych lageréw (- 6,8%), w tym mocnych (-6,3%).

e Jedynym rosnacym segmentem sa warianty bezalkoholowe: wzrost o ok. 3%.
To jednak znaczgaco mniej niz w poprzednich latach.

e Wartos¢ segmentu piw bezalkoholowych osiggneta 1,823 mld zt, a udziat w rynku
piwa to 8,1% wartosciowo.

e Wydatki na piwo spadty o0 4,1%, mimo ze ogdélna wartos¢ koszyka spozywczego
FMCG wzrosta 0 4,5%. Piwo ma coraz mniejsze znaczenie w codziennych
zakupach.

Zaskakujaca skala spadku sprzedazy piwa

W 2025 roku rynek piwa w Polsce skurczyt sie 0 5,5 proc. ilosciowo oraz o 4,1 proc.
wartosciowo. Spadki te wpisujg sie w dtugoterminowy trend, obserwowany
nieprzerwanie od 2019 roku.

Sprzedaz malata takze w miesigcach letnich, ktore tradycyjnie sg szczytem sezonu
piwnego. Wptyneta na to nie tylko mato sprzyjajgca pogoda, ale tez postepujace zmiany
zachowan konsumenckich, w tym rezygnacja z alkoholu.

Najwieksze spadki odnotowano w kluczowym dla rynku segmencie lageréw
alkoholowych (sprzedaz obnizyta sie az 0 6,8 proc. ilosciowo). WsSréd nielicznych
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rosngcych segmentow znalazty sie jedynie alkoholowe lagery smakowe oraz
bezalkoholowe lagery i piwne specjalnosci.

— Spadek sprzedazy piwa w 2025 roku potwierdza, ze mamy do czynienia z kolejnym
rokiem ostabienia tej bardzo istotnej kategorii rynkowej. W takich warunkach trudno

o szybkie odwrocenie trendu. Zaskakujace jest to, ze trend spadkowy utrzymuje sie tak
dtugo. — podkresla Marcin Cyganiak, dyrektor komercyjny NielsenlQ. | dodaje: - Ani
rozwoj segmentu piw bezalkoholowych, ani wzrost cen nie kompensujg spadku
wolumenu sprzedazy, co oznacza, ze branza odnotowuje dalszy spadek wartosci.

Piwo znika z codziennych zakupéw Polakow

Jak pokazujg dane NielsenlQ, w 2025 r. wartos¢ sprzedazy catego koszyka spozywczego
wzrosta o 4,5 proc. r/r, jednak po wytgczeniu piwa dynamika ta bytaby wyraznie wyzsza i
wyniostaby 5,6 proc. Tymczasem sama kategoria piwa odnotowata spadek wartosci
sprzedazy o 4,1 proc., co oznacza, ze negatywne wyniki tej kategorii ciggng w dét ogdlng
dynamike rynku FMCG.

Co istotne, spadek wartosci sprzedazy piwa nastgpit mimo wzrostu jego srednich cen.
Oznacza to, ze podwyzki cen nie tylko nie zdotaty zrekompensowac¢ spadkow
wolumenowych, ale nie zatrzymaty réwniez spadku sprzedazy w ujeciu wartosciowym.
Warto podkreslié, ze ceny piwa w duzym stopniu zalezg od kosztéw produkcji oraz
obcigzen podatkowych, ktére w ostatnich latach systematycznie rosty. Od 2019 r. akcyza
na piwo wzrosta tacznie o blisko 47 proc., istotnie wptywajac na poziom cen
detalicznych. Jednoczesnie badania ogélnopolskiego panelu badawczego Ariadna
pokazuja, ze wiekszos¢ Polakoéw postrzega ceny piwa jako wysokie, a dwie trzecie
konsumentéw wyraznie zauwazyto ich wzrost w ostatnim roku.

Piwo i maty handel pod silnag presja

Sprzedaz piwa w Polsce nadal w duzej mierze opiera sie na matym i tradycyjnym handlu.
Jednoczesnie to wtasnie ten segment rynku handlowego najsilniej odczuwa spadki
sprzedazy, zarowno w odniesieniu do piwa, jak i catego koszyka zakupowego. Malejacy
obrét w matych sklepach oznacza pogorszenie rentownosci wielu lokalnych, czesto
rodzinnych bizneséw.

Mieszko Musiat, prezes zarzgdu ZPPP Browary Polskie, podkresla: - Maty handel jest
jednym z kluczowych partnerow branzy piwowarskiej. W wielu niewielkich sklepach
piwo to nawet 20 proc. obrotu. Proponowane zmiany w ustawie o wychowaniu

w trzeZwosci w praktyce zakazywatyby sprzedazy piwa w matych punktach, a to mogtoby
pozbawic je rentownosci. W mniejszych miejscowosciach i na obszarach wiejskich piwo
wtasciwie statoby sie niedostepne, w przeciwienstwie do napojéow
wysokoprocentowych.
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Znikomy udziat marek wtasnych piwa

Na tle catego rynku FMCG piwo wyrdznia sie wyjatkowo niskim udziatem marek
wtasnych. W 2025 roku odpowiadaty one jedynie za 2,4 proc. sprzedazy piwa, podczas
gdy w catym koszyku spozywczym ich udziat siega niemal 25 proc. Dane te potwierdzaja,
ze w tej kategorii konsumenci wcigz przywiazuja duzg wage do jakosci i smaku,
rozpoznawalnych marek, co ma szczegdlne znaczenie dla wzrostu segmentu piw 0,0%.

Barttomiej Morzycki, dyrektor generalny ZPPP Browary Polskie, méwi: - Marka

w piwie ma kluczowe znaczenie. Konsumenci wybieraja produkty, ktére znaja i ktérym
ufajg. Zwracajg uwage na smak i jakos¢. Dlatego coraz czesciej siegajg po piwa
smakowe i piwne specjalnosci, tez w wersjach bezalkoholowych. Bez mozliwosci
budowania rozpoznawalnosci marek, rozwdj segmentu 0,0% bytby bardzo ograniczony
lub wrecz zahamowany.

Dalszy rozwoj "zerowek” pod znakiem zapytania

Choé¢ rynek piw 0,0% nadal ro$nie, rok 2025 okazat sie pod tym wzgledem wyraznie
stabszy niz poprzedni. Sprzedaz zwiekszyta sie jedynie o okoto 3 proc., wobec
dwucyfrowego wzrostu notowanego rok wczesniej. Oznacza to, ze Polacy kupiliw 2025 .
ok. 2 mln hl piw bezalkoholowych. Wartos$¢ tego segmentu osiggneta 1,823 mld zt, co
oznacza wzrost 0 53,6 mln zt rok do roku i udziat 8,1 proc. w wartosci catego rynku piwa.

Najlepiej radzity sobie piwne specjalnosci bezalkoholowe, podczas gdy piwa smakowe
w wersji 0,0% odnotowaty spadki. Dane te pokazuja, ze nawet ten najbardziej
perspektywiczny segment coraz stabiej opiera sie ogélnemu trendowi spadkowemu.

Mieszko Musiat, prezes zarzgdu ZPPP Browary Polskie, podkresla:

- Segment piw bezalkoholowych ma nie tylko kluczowe znaczenie dla przysztosci branzy
piwowarskiej, ale odgrywa wazna role z punktu widzenia zdrowia publicznego. Dzieki
"zerdwkom”, konsumenci coraz czesciej rezygnuja z napojow alkoholowych — 2/3 uwaza,
Ze pomagaja one ograniczac picie alkoholu, a prawie 90 proc. deklaruje, Zze po wypiciu
piwa bezalkoholowego nie ma juz ochoty siegac po alkohol. Widac tu wyrazny efekt
substytucji.

Mimo to w 2025 roku wzrost tego segmentu byt wyraZnie mniejszy niz oczekiwata
branza. Wynika to czeSciowo z czynnikéw obiektywnych, takich jak stabszy sezon letni,
ale nie mozna pomingc takze negatywnej narracji wokét "zerdwek” oraz skali
dezinformacji obecnej w debacie publicznej. Dalszy rozwdj tej kategorii potrzebuje
stabilnych i racjonalnych regulacji, a nie rozwigzan, ktdre ograniczajg jego sprzedaz czy
komunikacje.



