KLUCZOWE FAKTY

Dalszy rozwdj segmentu piw bezalkoholowych potrzebuje stabilnych i racjonalnych regulacji,
gdyz piwa 0,0% s realng alternatywg dla alkoholu i pomagaja ograniczac jego konsumpcgje.

DLACZEGO PIWA 0,0% I ICH REKLAMA POWINNY BYC WSPIERANE?

e Piwa bezalkoholowe to gtéwny zamiennik napojow alkoholowych
(91% wartosci sprzedazy wszystkich bezalkoholowych zamiennikow
to piwa bezalkoholowe).

Q Piwa bezalkoholowe skutecznie ograniczajg konsumpcje alkoholu.

e Piwa bezalkoholowe pozwalaja cieszyc sig towarzyskimi okazjami i smakiem,
ktory konsumenci znaja, bez negatywnych konsekwencji spozycia etanolu.

e Dzieki reklamie konsumenci wiedza, jakich wariantow 0,0% szukac na potkach.

PIWEM BEZALKOHOLOWYM NIE MOZNA SIE UPIC.

Piwa z oznaczeniem 0,0%

maja ponizej 0,05% etanolu 98 proc.
- sg to wartosci na granicy czutosci piw bezalkoholowych
instrumentow pomiarowych. na rynku to

piwa 0,0%.

Piwa bezalkoholowe moga zawierac
$ladowe ilosci etanolu (do 0,5%).

Mleczne napoje fermentowane (jogurty, kefiry i in.) czy niektdre soki owocowe (np. jabtkowy)
réwniez zawierajg sladowe ilosci etanolu.

W G

Piwa bezalkoholowe powstajg z tych samych sktadnikow, co piwa z alkoholem, ale w procesie
produkcji fermentacja jest przerywana albo nastepuje dealkoholizacja gotowego produktu.




PIWA 0,0% SA REALNA ALTERNATYWA DLA ALKOHOLU.

66°b Polakow uwaza, ze piwo bezalkoholowe

to bardzo dobry sposdb na ograniczanie 213 Polakéw
spozywania alkoholu’.

® ® ®
64°% Polakow postrzega piwa bezalkoholowe
jako alternatywe dla alkoholu’.
89% osob pijacych alkohol po siggnieciu po piwo uwaza, ze

bezalkoholowe nie ma juz ochoty pi¢ alkoholu’. piwo bezalkoholowe

jest dobrg alternatywa
dla alkoholu.

54,2% 0s0b pijgcych piwa bezalkoholowe deklaruje
ograniczanie lub catkowite zaprzestanie picia alkoholuZ.

PIWA BEZALKOHOLOWE SA MOTOREM TRENDU NOLO.

NoLo (skrét od: No alcohol /Low alcohol) to popularny trend,

w ktorym konsumenci wybieraja napoje bezalkoholowe ”
lub niskoalkoholowe zamiast tradycyjnych alkoholi. 3I4 Polakow
To odpowiedz na rosngcag Swiadomos¢ zdrowotna

i aktywny styl zycia, szczegdlnie wsrod mtodych dorostych. * w i w
55% Polakéw stara sig ograniczac spozycie alkoholu'.
21°o dorostych Polakow nie pije alkoholu'. ogranicza albo catkiem

() . . zrezygnowato z alkoholu
39% dostrzega w swoim otoczeniu trend NoLo'.

Dlaczego Polacy siegaja po piwo bezalkoholowe?*

Ze wzgledu na to, ze s3 kierowcami. 42,45%

Nie pijg alkoholu i w sytuacjach towarzyskich 29,56%
wybierajg piwo bezalkoholowe.

Chca napic¢ sie piwa bez spozywania alkoholu. 25,18%

Wybierajg piwo bezalkoholowe zamiast alkoholowego 19,82%
kierujgc sie walorami smakowymi.

Z powodow zdrowotnych. 17,23%
Sa ciekawi nowych smakow i chcg ich spréobowac. 17,19%

Dazg do ograniczenia ilo$ci spozywanego alkoholu. 13,35%

Piwo bezalkoholowe postrzegane jest jako nap@j dla osob Swiadomych,
dbajgcych o siebie, nowoczesnych i odpowiedzialnych'.



POLACY DOCENILI PIWA BEZALKOHOLOWE.

Co 14. piwo sprzedawane w Polsce to piwo bezalkoholowe. To juz ponad 8% rynku piwa.

Wzrost wartoéci sprzedazy piwa bezalkoholowego [w 1000 PLN] w latach 2014-2025
oraz udziat piw bezalkoholowych w catym rynku piwa (wartosciowo)
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Wzrost sprzedazy piw bezalkoholowych czesciowo rekompensuje spadki w kategorii piw alkoholowych.

MLODZIEZ NIE PIJE ,,ZEROWEK”.

Jak pokazujg badania, piwo bezalkoholowe to napoj najrzadzie;j i najmniej chgtnie pijang
przez dzieci i mtodziez w wieku 13-17 lat4. Dotyczy to zarébwno mtodszej i starszej mtodziezy,
dziewczat i chtopcow, mieszkancow miast i wsi. Zdecydowana wigkszos¢ mtodych ma z nim kontakt
gtownie za posrednictwem dorostych - rodzicow lub innych domownikow.

Do ulubionych napojow mtodziezy nalezg: woda mineralna, stodkie napoje gazowane i soki owocowe.

Nikt z badanych nie wskazal na piwo bezalkoholowe.

Piwo bezalkoholowe jest napojem skierowanym do osob dorostych,

o czym swiadczg oznaczenia na etykietach 18+. Pierwszy kontakt z piwem
bezalkoholowym nastepuje najczesciej w dorostosci. Jest swiadomym wyborem,
motywowanym zdrowym stylem zycia i szukaniem alternatyw dla alkoholu.

Producenci piwa przyktadajag szczegolng wage do ochrony osob matoletnich.
Oferta piw bezalkoholowych kierowana jest wytacznie do osob dorostych.

Na opakowaniach umieszczane jest oznaczenie , 18+, a reklamy piw
bezalkoholowych podlegajg takim samym ograniczeniom jak reklamy piwa
alkoholowego, wynikajgcym zaréwno z przepisow prawa, jak i zasad
samoregulacji branzy. Dodatkowo producenci prowadzg dziatania edukacyjne,
w tym szkolenia dla sprzedawcow, wspierajgce odpowiedzialng sprzedaz

i zapobiegajgce dostgpowi 0sob niepetnoletnich do tych produktow.



BEZALKOHOLOWA REWOLUCJA
NAPEDZA POPYT NA POLSKIE JABLKA.

Piwa bezalkoholowe sg istotnym segmentem rynku piwa
w Polsce i majg coraz wiekszy wptyw na kondycje branzy

i jej relacje z tancuchem wartosci. Dzigki rozwojowi
wariantow smakowych branza piwowarska jest znaczgcym

odbiorcg wielu produktéw rolnych, m.in. jabtek 1% krajowej
. produkciji jabtek
(ok. 30 tys. ton jablek, czyli az 1% krajowej rocznej trafia do browaréw

produkciji, trafia do browarow).

Eksperci przewiduja, ze rozwoj segmentu 0,0%
bedzie kontynuowany.

REWOLUCJA 0,0% TRWA

DLA PIJACYCH PIWO BEZALKOHOLOWE MARKA JEST WAZNA.

Rozpoznawalna marka piwa, ktora oferuje zaréwno produkty z alkoholem, jak i ich odpowiedniki
w wariancie 0,0%, jest dla odbiorcow gwarancja jakosci i smaku, ktory znaja i cenia.

Rozwoj segmentu piw bezalkoholowych nie bytby mozliwy, gdyby nie budowanie oferty na
rozpoznawalnych i lubianych przez konsumentéw markach.

Najwazniejsze czynniki wptywajgce na decyzje o zakupie piwa bezalkoholowego®

dostepnos¢
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