NIE MA POTRZEBY ZMIENIAC ZASAD REKLAMOWANIA PIWA W POLSCE.

Obowigzujgce od ponad 20 lat przepisy sa racjonalnym kompromisem, a producenci korzystaja
z przystugujacych im praw w sposob odpowiedzialny, w oparciu o rygorystyczne zasady zapisane
w Ustawie o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz przyjete w ramach samoregulacji.

Na podstawie art. 13' UWT

Reklama i promocja [piwa]
jest dozwolona, pod warunkiem ze:

e nie jest kierowana do i nie przedstawia os6b matoletnich;

e nie taczy spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczna
badz kierowaniem pojazdami;

e nie zawiera stwierdzen, ze alkohol posiada wtasciwosci
lecznicze, jest [...] sposobem rozwigzywania konfliktow osobistych;

e nie zachgca do nadmiernego spozycia alkoholu;

e nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia
alkoholu w negatywny sposob;

e nie podkresla wysokiej zawartosci alkoholu w napojach
alkoholowych jako cechy wptywajgcej pozytywnie na jakosc
napoju alkoholowego;

e nie wywotuje skojarzen z atrakcyjnoscig seksualna,
relaksem lub wypoczynkiem, nauka lub pracg,
sukcesem zawodowym lub zyciowym.

Reklama i promocja piwa
nie moze by¢ prowadzona:

o w telewizji, radiu, kinie i teatrze
miedzy godzing 6:00 a 20:00,

e W prasie mtodziezowej i dzieciecej;
e na oktadkach dziennikéw i czasopism;

e na stupach i tablicach reklamowych [...], chyba ze 20%
powierzchni reklamy zajmowac bedg widoczne i czytelne
napisy informujgce o szkodliwosci spozycia alkoholu

lub o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim;

Producenci piwa w Polsce wypracowali Standardy Reklamy Piwa,
ktore wykraczajg poza przepisy UWT i zostaty zatgczone do Kodeksu Etyki Reklamy Rady Reklamy.

Poza tym, na mocy porozumienia, trzech najwiekszych producentow piwa stosuje
dobrowolne oznaczenia odpowiedzialnosciowe we wszystkich przekazach reklamowych.

RYNEK PIWA SPADA,
POMIMO MOZLIWOSCI
REKLAMY.

Od 7 lat piwo w Polsce pozostaje

w trendzie spadkowym.

W rezultacie konsumpcja per capita
wrdcita do poziomu sprzed okoto 20 lat.
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POLSKA NALEZY DO KRAJOW
ZRESTRYKCYJNA POLITYKA
DOTYCZACA REKLAMOWANIA ALKOHOLU.

LEGENDA: E

. reklama telewizyjna kazdego
rodzaju alkoholu jest dopuszczona

dopuszczona jest jedynie
reklama telewizyjna stabszych alkoholi

. reklama telewizyjna kazdego
rodzaju alkoholu jest zabroniona

Zdecydowana wiekszosc krajow europejskich dopuszcza mozliwosc reklamowania piwaw TV.
Tylko w 4 sposrod 29 panstw uwzglednionych w zestawieniu, reklama piwa jest zabroniona.

Statystyki pokazuja brak wyraznego zwiazku miedzy reklamj alkoholu,
a poziomem jego konsumpcji.

Na przyktad, we Francji, w ktorej obowigzuje catkowity zakaz reklamy alkoholu w telewizji,
spozycie wynosi 10,4 litra czystego alkoholu na gtowe mieszkanca, podczas gdy
w Niderlandach, «tére dopuszczajg mozliwosé reklamowania wszystkich rodzajéw alkoholu

w TV, konsumpcja wynosi 7,8 litra per capita.’

Wprowadzenie w Polsce zakazu reklamy piwa postawi krajowych producentow w gorszej
pozycji rynkowej wobec zagranicznej konkurencji - spowoduje, ze marki globalne bedg sie
umacniac, a polskie traci¢ na znaczeniu. Paradoksem bedzie mozliwos¢ reklamowania
polskich marek eksportowych w Wielkiej Brytanii czy w Niemczech, przy jednoczesnym
zakazie ich reklamy w kraju.



MLODZIEZ NIE OGLADA TV | PIJE CORAZ MNIEJ PIWA.
REKLAMA NIE ZWIEKSZA SPOZYCIA PIWA WSROD MLODZIEZY.

W ostatnich latach obserwowany jest wyrazny i trwaly trend odchodzenia
maloletnich widzow od ogladania tresci rozpowszechnianych w telewizji.

Oile w2005 r. dzieci w wieku 4-15 lat stanowity 11 proc. ogotu widowni telewizyjnej,
to juz w roku 2023 udziat ten wyniost tylko 5,3 proc. Trend ten jest jeszcze bardziej widoczny
w grupie starszej mtodziezy (16-19 lat). W 2005 r. mtodziez z tej grupy stanowita ponad

4 proc. ogotu widowni telewizyjnej, a w roku 2023 zaledwie 0,9 proc.z

Wedtug badan ESPAD (European School Survey Project on Alcohol and Drugs), w latach
2003-2019 taczne spozycie piwa wsrod niepetnoletnich spadto w Polsce o niemal 30 proc.
Odsetek nastolatkow, w wieku 15-16 lat, deklarujgcych spozycie piwa, spadt z 76 proc.

w 2003 r.do 47,7 proc. w 2019 r. w przypadku chtopcéw oraz z 61 proc. do 47,2 proc.

w przypadku dziewczat.

Odsetek nastolatkow, w wieku 15-16 lat, deklarujgcych spozycie piwa

wos | 76% T | 61% B © 2o | 47,7% 7P ‘ 47,2%%

Ochrona oso6b matoletnich jest przedmiotem szczegolnej troski reklamodawcow z branzy
piwnej. Dlatego poswigcono jej art. 4 Standardow Reklamy Piwa, przyjetych w ramach
samoregulacji. Zgodnie z nim reklama piwa nie moze by¢ kierowana do osob ponizej 18 roku
zycia ani zawierac wizerunkow osob, ktore majg mniej niz 25 lat. Reklama piwa moze by¢
upubliczniona tylko wowczas, gdy mozna zasadnie przewidywac, ze przynajmniej 70 proc.
jej odbiorcow jest petnoletnia.

WYDATKINA REKLAME PIWA SYSTEMATYCZNIE MALEJA,
A BUDZETY REKLAMOWE WYKORZYSTYWANE SA W CORAZ
WIEKSZYM STOPNIU NA REKLAME PIWA BEZALKOHOLOWEGO.

W przypadku telewizji, udziat budzetow branzy piwowarskiej w wydatkach wszystkich
reklamodawcow waha sie w granicach 2,7 proc., a piwo jako kategoria reklamowa znajduje sig
w drugiej dziesigtce zestawienia reklamowanych produktow w TV.

Piwa bezalkoholowe stanowig obecnie ok. 8 proc. rynku piwa (wzrost o 250 proc. od 2019r.).
Udziat w wydatkach reklamowych branzy na piwa bez alkoholu ksztattuje sie natomiast powyzej
20 proc. To pokazuje, w jakim stopniu reklama telewizyjna przyczynia sie do zmniejszania
konsumpcji alkoholu pod postacig piwa. W ciggu ostatnich 2 lat, dzigki piwom 0,0%,

Polacy zmniejszyli konsumpcje alkoholu o ponad 20 min litrow.

Rozwoj trendu No Alcohol Low Alcohol nie bytby mozliwy bez reklamy piw bezalkoholowych.



NA KURCZACYM SIE RYNKU REKLAMA StUZY KONKURENCJI
POMIEDZY MARKAMI.

Reklama jest narzedziem pozycjonowania marek
i wyroznienia ich na tle konkurencji. Dostarcza
konsumentom informacji o nowych produktach
wprowadzanych na rynek oraz utatwia dokonanie 90,5%
wyboru sposrod wielu wariantow. respondentéw

Potwierdzajg to wyniki badania Ogolnopolskiej
Grupy Badawczej, wedtug ktorych az 90,5 proc.
respondentow zaprzecza, ze reklama zachecitaich
do zakupu piwa. W grupie wiekowej 18-29 lat,

4 na 5 0sOb nie odczuwa zadnego wptywu reklamy
na decyzje zakupowe.’

zaprzecza, ze reklama

zachecifa ich do zakupu piwa.

Reklama oddziatuje na tych konsumentow, A N O OO
ktdérzy sg zdecydowani na zakup piwa i wahaja si€ w w w w w
pomiedzy konkretnymi markami.

Reklama pozwala tez zaistnie¢ w $wiadomosci 4 na 5 056b

odbiorcow nowym markom, produktom oraz

.. Z grupy wiekowej 18-29 lat
mniejszym browarom.

nie odczuwa zadnego wplywu reklamy
na decyzje zakupowe.

ZAKAZ REKLAMY UDERZY W SPORT | KULTURE.

1 o % 10 proc. wartosci reklam zasila Fundusz Zajec

wartosci reklam Sportowych dla Uczniow, z ktérego dofinansowywane
sg niekomercyjne zajecia sportowe (ptywanie,
Fundusz Zaje¢ Sportowych dla Uczniow gimnastyka korekcyjna) dla dzieci i mtodziezy.

/@O 6% Mozliwosc¢ reklamowania piwa sprawia, ze browary
— odgrywajg istotng rolg we wsparciu polskiej kultury
i sportu, zaréowno na poziomie krajowym, jak i lokalnym.
S sponsorem licznych klubow sportowych, w tym
pitkarskich, koszykarskich, hokejowych czy pitki

Reklama piwa finansuje:

kluby sportowe

imprezy kulturalne recznej. Dzigki sponsoringowi odbywajg sie imprezy

A (S O T e kulturalne i duze festiwale muzyczne.

Zrédta danych:

1.OECD

2 KRRITV

3.Alkohol i decyzje zakupowe Polakow, Ogdlinopolska Grupa Badawcza OGB, grudzien 2025, metoda CAT],
reprezentatywna proba N=1000 petnoletnich mieszkancow

* dane szacunkowe

Materiat opracowany przez Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie
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