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Polacy za piwem bezalkoholowym. 71 proc. przeciw zakazowi

Warszawa, 14 wrzesnia 2026 r. - Polacy wyrazZnie odrozniaja piwo bezalkoholowe od
napojow zawierajacych alkohol i nie chcg obejmowania go takimi samymi
ograniczeniami. Najnowsze badanie SW Research pokazuje, ze 71 proc. badanych
sprzeciwia sie zakazowi sprzedazy piwa bezalkoholowego, a 57 proc. uwaza, ze jego
reklama powinna pozosta¢ dozwolona. Zdaniem Zwigzku Browary Polskie to wazny
gtos w trwajacej dyskusji nad zmianami ustawy o wychowaniu w trzeZwosci.

Wyniki badania pokazujg jednoznaczny stosunek konsumentéw do planowanych
ograniczen. Zaledwie 14 proc. respondentéw zgadza sie z postulatem zakazu sprzedazy
piwa bezalkoholowego. Jednoczesnie tylko 28 proc. zgadza sie ze stwierdzeniem, ze
powinno ono podlegac¢ takim samym restrykcjom prawnym jak napoje zawierajace
alkohol.

Badani dostrzegaja rowniez role piwa bezalkoholowego jako alternatywy dla alkoholu.
Wiekszo$¢ uwaza je za zamiennik piwa alkoholowego (61,5 proc.) oraz sposéb na
ograniczenie ilosci spozywanego alkoholu, w tym alkoholi mocnych (52,3 proc.).

— Naktadanie na piwo bezalkoholowe ograniczen wtasciwych dla alkoholu jest sprzeczne
z kierunkiem, w ktdrym powinny zmierzac¢ dziatania w obszarze zdrowia publicznego.
Piwo 0,0% daje konsumentowi mozliwosé zachowania smaku i spotecznego rytuatu przy
jednoczesnej rezygnacji z alkoholu. Zakazywanie reklamy produktu, ktéry moze
zastepowac alkohol, zamiast wspierania jego wyboru, bytoby dziataniem
przeciwskutecznym z punktu widzenia celéw polityki zdrowotnej paristwa. Tym bardziej,
ze sami Polacy zdecydowanie opowiadaja sie za pozostawieniem piw bezalkoholowych
w legalnej przestrzeni reklamy i sprzedazy — mowi Barttomiej Morzycki, dyrektor
generalny Zwigzku Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego — Browary Polskie.

0,0% rosnie, gdy rynek alkoholu sie kurczy

Segment piw bezalkoholowych jest jedyna rosnacg czescia rynku piwa. W pierwszej
potowie 2026 r. jego sprzedaz wzrosta o 16,2 proc. w poréwnaniu z analogicznym
okresem poprzedniego roku, podczas gdy piwo alkoholowe odnotowato spadek 11,2%.
Rozwoj kategorii piw 0,0% wpisuje sie w szersze trendy NoLo i Better for You —
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konsumenci coraz czesciej ograniczajg spozycie alkoholu i poszukujg bezalkoholowych
alternatyw.

— Paristwo powinno tworzyé warunki sprzyjajgce wyborowi produktow bez alkoholu, a nie
stawiac przed nimi kolejne bariery. Ograniczenie mozliwosci informowania
konsumentow o piwach 0,0% moze zahamowac rozwdj kategorii, ktdra odpowiada na
pozadana zmiane zachowarn konsumenckich: mniej alkoholu i wiecej swiadomych
wybordow - podkresla Barttomiej Morzycki.

O badaniu:

Badanie przeprowadzone przez SW Research w dniach 18-19 sierpnia 2026 r. metodg CAWI na
reprezentatywnej grupie 809 Polek i Polakow powyzej 18. roku zycia, na zlecenie ZPPP Browary
Polskie.



